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Michael E. Porter แต่กย็งัมี

วางแผนการตลาด อยา่งไรกต็ามพวกเขายงัไมส่ามารถดงึความสามารถหลกัของกลยทุธก์ารสรา้งความ

ต่างๆในประเทศไทย ถงึการนํากลยทุธก์ารสรา้งความแตกต่างมาบูรณาการณ์รว่มกบัการสรา้ง
ด และมผีลต่อประสทิธภิาพทางธุรกจิอยา่งไร

มี

การมุง่เน้นการ
สรา้งแบรนดอ์งคก์รใหโ้ดดเด่นขององคก์าร

างความแตกต่างขององคก์รมผีลต่อประสทิธภิาพทางธุรกจิ โดยมผีล
34.0–46.5 และมผีลมาก รอ้ยละ 23.5- 28.5 17.5 –

31.0
มปีระสทิธภิาพ แ


