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บทคัดย่อ 

 
ธุรกิจการส่งออกปลาสดแช่เย็นแช่แข็งของประเทศไทยเป็นธุรกิจที่มีความส าคัญต่อประเทศ 

เนื่องจากเป็นธุรกิจที่มีความเชื่อมโยงกับธุรกิจที่สืบเนื่องกันอีกมากมาย ตั้งแต่ ธุรกิจจัดส่ง ธุรกิจค้าส่ง-

ค้าปลีก ธุรกิจห้องเย็น และอุตสาหกรรมแปรรูปสินค้าด้านการเกษตร ประเทศที่น าเข้าปลาสดแช่เย็น
แช่แข็งจากประเทศไทยที่ส าคัญคือ ประเทศจีน  ญี่ปุ่น และกลุ่มตะวันออกกลาง เนื่องด้วยการศึกษามี
เวลาในการศึกษาจ ากัดจึงเลือกท าการศึกษาเฉพาะปลาสดแช่เย็นแช่แข็ง เพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่มี
มูลค่าการส่งออกซึ่งมีความส าคัญต่อประเทศเป็นอย่างมาก และเลือกศึกษาในตลาดญี่ปุ่น เพราะเป็น
ตลาดที่มมีูลค่าการน าเข้าปลาสดแช่เย็นแช่แข็งจากประเทศไทยมากที่สุด  

วัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบและการเปลี่ยนแปลงส่วนแบ่ง
ตลาดของปลาสดแช่เย็นแช่แข็งของประเทศไทยไปยังประเทศญี่ปุ่นเปรียบเทียบกับประเทศชิลีและ
เกาหลีใต้ซึ่งเป็นประเทศคู่แข่งท่ีส าคัญ โดยการศึกษาครั้งนี้ใช้ข้อมูลเกี่ยวกับปริมาณ มูลค่าการส่งออก
และการน าเข้าตั้งแตป่ี พ.ศ. 2534-2553                การวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ
ที่ปรากฏ และการวิเคราะห์แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ ร่วมกับการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด
เปรียบเทียบเพ่ือศึกษาความสามารถในการส่งออกและการเพ่ิมศักยภาพในการแข่งขันของประเทศ
ไทยต่อประเทศคู่แข่ง 



 

จากการวิเคราะห์พบว่าประเทศไทยมีค่า RCA                         ประเทศไทยมีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏในการส่งออกปลาสดแช่เย็นแช่แข็งไปยังประเทศญี่ปุ่น 

ผลการวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงส่วนแบ่งตลาดปลาสดแช่เย็นแช่แข็งของประเทศญี่ปุ่น
ในช่วงปี พ.ศ. 2546-2549 เทียบกับช่วงปี พ.ศ. 2550-2553 ปรากฏว่า ประเทศไทยมีผลจากการ
ขยายตัวของมูลค่าการส่งออกท่ีแท้จริงเพ่ิมข้ึน 83.56                  โดยปัจจัยที่มีผลกระทบมาก
ที่สุด คือ ผลจากการขยายตัวของตลาดโลก โดยมีมูลค่าเท่ากับ 107.19 ล้านเหรียญสหรัฐฯ รองลงมา 
ได้แก่ ผลกระทบร่วมหรือผลจากการปรับการส่งออกถูกหรือผิดทิศทาง ผลจากการแข่งขัน และผลการ
กระจายตลาด โดยมีมูลค่าเท่ากับ 31.98 15.98 และ -71.59 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ตามล าดับ จาก
ปัจจัยที่มีผลมากท่ีสุด คือ ผลจากการขยายตัวของตลาดโลก ซึ่งแสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีอัตราการ
ส่งออกที่เพ่ิมขึ้นเป็นผลมาจากการที่ความต้องการสินค้าโลกโดยรวมสูงขึ้น และยังส่งผลท าให้อัตรา
การขยายตัวของการส่งออกรวมของโลกในปลาสดแช่เย็นแช่แข็งไปยังตลาดญี่ปุ่นเท่ากับร้อยละ 53  

ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อส่วนแบ่งการตลาดเพ่ือการส่งออกปลาสดแช่เย็นแช่
แข็งไทย พบว่าปัจจัยที่ส าคัญในการก าหนดส่วนแบ่งการตลาดส่งออกปลาสดแช่เย็นแช่แข็งของ
ประเทศไทยเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศชิลี ในตลาดญี่ปุ่น คืออัตราส่วนอุปทานเพ่ือการส่งออก โดยมี
ค่าสัมประสิทธิ์ความยืดหยุ่นแห่งการทดแทนเท่ากับ 0.733 ส าหรับปัจจัยส าคัญในการก าหนดส่วน
แบ่งตลาดปลาสดแช่เย็นแช่แข็งของประเทศไทยเปรียบเทียบกับประเทศเกาหลีใต้ในตลาดญี่ปุ่น คือ 
อัตราส่วนอุปทานเพ่ือการส่งออก โดยมีค่าสัมประสิทธิ์ความยืดหยุ่นแห่งการทดแทนเท่ากับ 1.357
แสดงให้เห็นว่าการขยายตัวของการส่งออกปลาสดแช่เย็นแช่แข็งของไทยนั้นขึ้นอยู่กับความสามารถใน
การเพ่ิมผลผลิตปลาสดแช่เย็นแช่แข็งของไทย และสภาวะการผลิตของประเทศญี่ปุ่น 

ข้อเสนอแนะที่ได้จากการศึกษา คือ ภาครัฐบาลควรส่งเสริมเอกชนด าเนินนโยบายปรับปรุง
เทคโนโลยีในการผลิต และพัฒนาคุณภาพปลาสดแช่เย็นแช่แข็ง  วางนโยบายในด้านการเพ่ิม
ประสิทธิภาพการผลิตและการส่งออก โดยวางแผนหาวิธีลดต้นทุนในการผลิต และการส่งออก และ
ควรเพิ่มการผลิตให้มากเพียงพอต่อความต้องการของตลาด มีการพัฒนาข้อมูลข่าวสารด้านการตลาด
ทั้งของประเทศคู่แข่งและประเทศคูค่้าท่ีเกี่ยวข้องเพ่ืออ านวยความสะดวกในการส่งออก ควรมุ่งเน้นให้
มีการผลิตเพ่ือการส่งออกให้มากขึ้น ไทยควรด าเนินนโยบายเกี่ยวกับราคาโดยรักษาระดับราคาไม่ให้
สูงเกินไป เพ่ือท าให้ประเทศไทยมีส่วนแบ่งการตลาดที่เพ่ิมขึ้น และปรับปรุงคุณภาพการผลิตปลาสด
แช่เย็นแช่แข็งให้ได้คุณภาพที่ดี เนื่องจากประเทศญี่ปุ่นเน้นด้านคุณภาพสินค้าเป็นส าคัญ 

 
 

 


