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บทคัดยอ 
 การวิจัยคร้ังนี ้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้ออาหารสุนัขสําเร็จรูปและ
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการเลือกซื้ออาหารสุนัขสําเร็จรูปของบุคคล
ท่ัวไปท่ีเลี้ยงสุนัขในเขตกรุงเทพมหานคร เปนการวิจัยเชิงสํารวจ โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือ
ในการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยาง จํานวน 400 คน วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา 
ไดแก ความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และ การวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุ แบบ
ขั้นตอน 

ผลการศึกษาพบวา ผูเลือกซื้ออาหารสุนัขสําเร็จรูป สวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุเฉลี่ย 
33.08 ป จบการศึกษาระดับปริญญาตรี สถานภาพสมรสแลว มีรายได 10,000 – 20,000 บาท จํานวน
สุนัขท่ีเลี้ยง 1 ตัว จุดประสงคในการเลี้ยงสุนัขเพ่ือเฝาบาน สวนใหญเลี้ยงสายพันธุพุดเด้ิล ความถี่ใน
การซื้อ 2 คร้ังตอเดือน ปริมาณท่ีซื้อ 2 กิโลกรัม/คร้ัง  นิยมซื้ออาหารสุนัขสําเร็จรูปแบบแหง โดยให
ความสําคัญกับสารอาหารประเภทคารโบไฮเดรต  รวมถึง กลิ่นสี รสชาติ ถูกปากสุนัข ย่ีหอท่ีนิยม
ซื้อ คือ เพ็ดดรีกรี โดยเลือกจากย่ีหอท่ีมีหลายสูตรและการตัดสินใจในการเลือกรานคาจะเลือกจาก
หางสรรพสินคา มูลคาในการซื้อแตละครั้งเฉลี่ย 216.20 บาท 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอความถี่ในการเลือกซื้ออาหารสุนัขสําเร็จรูป อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติ(P<0.05) ไดแก มีบุคคลท่ีมีชื่อเสียงเปนพรีเซนเตอร ชื่อเสียงของตัวแทน
จําหนาย สถานท่ีจําหนายอยูไมไกลจากบาน การลดราคา รสอาหารและประโยชนตอสุขภาพสุนัข
และสารอาหารครบถวน สวนปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอปริมาณการเลือกซื้ออาหาร
สุนัขสําเร็จรูป ไดแก บรรจุภัณฑสวยงาม ยี่หอหรือตราสินคามีชื่อเสียงเปนท่ียอมรับ  สถานท่ี
จําหนายอยูไมไกลจากบาน สีของอาหาร ขนาดของบรรจุภัณฑเหมาะสม ราคาเหมาะสมกับปริมาณ
ของอาหาร การสงชิ้นสวนบรรจุภัณฑชิงโชค สถานท่ีจําหนายตกแตงภายในสวยงาม รานท่ีมีการรับ
เปลี่ยนสินคากรณีสินคามีปญหา และมีพนักงานคอยแนะนําสินคา สวนปจจัยสวนประสมทาง
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การตลาดที่มีผลตอมูลคาในการเลือกซื้ออาหารสุนัจสําเร็จรูป ไดแก ยี่หอหรือตราสินคามีชื่อเสียง
เปนท่ียอมรับ บรรจุภัณฑสวยงาม กลิ่นของอาหาร บุคคลท่ีมีชื่อเสียงเปนพรีเซนเตอร การสง
ชิ้นสวนบรรจุภัณฑชิงโชคและมีพนักงานคอยแนะนําสินคา  
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


