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บทคัดยอ 
  ปจจุบันคนไทยสวนใหญโดยเฉพาะผูหญิงไทยใหความสําคัญตอรูปลักษณมากขึ้นกวา
ในอดีต ทั้งในดานการแตงกายและความสวยงามบนใบหนา  เครื่องสําอางแทบทุกกลุมผลิตภัณฑไมวา
จะเปนกลุมน้ําหอม ผลิตภัณฑบํารุงผิว หรือเครื่องตกแตงใบหนาจึงเปนสวนสําคัญในชีวิตประจําวัน
ในทุกกลุมอาย ุ และในปจจบุันเครื่องสําอางเกาหลีกําลังเขามาบุกตลาดเครื่องสําอางในประเทศไทย 
ซ่ึงไดรับผลตอบรับจากผูบริโภคอยางมาก เนื่องจากกระแสของนกัรองและนกัแสดงเกาหลีกาํลังเปนที่
นิยมอยางมากในกลุมวยัรุนไทย และการโฆษณาของเครือ่งสําอางไทยในปจจุบนั เนนโฆษณาความ
สวยใสสไตลเกาหลี ดังนั้นจึงทําใหผูบริโภคเครื่องสําอางสวนใหญใหความสนใจเครื่องสําอาง
จากประเทศผูผลิตโดยตรงอยางประเทศเกาหลี การศกึษาครั้งนี้มีวตัถุประสงคเพื่อศกึษาถึงพฤติกรรม
การเลือกซื้อเครื่องสําอางเกาหลีของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร และปจจยัการตลาดที่มีผลตอ
พฤติกรรมการเลือกซื้อเครื่องสําอางเกาหลีของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร โดยเก็บรวบรวม
ขอมูลดวยแบบสอบถามจากกลุมตัวอยาง 400 คน และวเิคราะหขอมูลดวยวิธีสถิติเชิงพรรณาหารอยละ 
ความถี่ และการทดสอบสมมติฐานดวยคาไคสแควร กําหนดคาระดับนยัสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.05 
 ผลการศกึษาพบวากลุมตวัอยางสวนใหญเปนเพศหญิงมีอายุระหวาง 20 - 29 ป จบการศึกษา
ระดบัปริญญาตรี อาชีพพนักงานบริษัทเอกชนมีรายได 10,001 - 20,000 บาท ในสวนของพฤติกรรม
การเลือกซื้อเครื่องสําอางเกาหลีพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเลือกซื้อตราสินคา SKINFOOD เลือก
ซ้ือประเภทผลิตภัณฑแตงแตมสีสัน แหลงเลือกซื้อสวนใหญคือ ในหางสรรพสินคา มีความถี่ใน
การซื้อ 1- 2 คร้ังตอป กลุมตัวอยางจะตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องสําอางเมื่อเครื่องสําอางที่ใชอยูเปน
ประจําหมดลง สวนบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเลือกซื้อคือบทวิจารณตาง ๆ ในเว็บบอรด 
ราคาเฉลี่ยของเครื่องสําอางที่พึงพอใจในการซื้อคือ 501 – 1,000 บาท แหลงขอมูลที่มีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจเลือกซื้อคือ อินเทอรเน็ต มีวัตถุประสงคในการเลือกซื้อเพื่อใชในชีวิตประจําวัน 
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เหตุผลในการเลือกซื้อเครื่องสําอางคือ ไดรับคําบอกตอจากผูใชรายอ่ืนวาใชแลวดี สวนปจจัย
ทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องสําอางเกาหลีพบวาปจจัยดานผลิตภัณฑที่กลุมตัวอยางให
ระดับความสําคัญตอการตัดสินใจซื้อมากที่สุดคือความปลอดภยัของผลิตภณัฑ ปจจัยทางการตลาด
ดานราคา กลุมตัวอยางใหความสําคัญมากทีสุ่ดในเรื่องราคาของผลิตภณัฑมีความเหมาะสม ปจจยัทาง
การตลาดดานการจัดจําหนาย กลุมตัวอยางใหความสําคญัระดับมากคอืสถานที่จัดจําหนายตัง้อยูใกล
บานหรือใกลที่ทํางาน และเปนรานที่คนสวนใหญรูจกั ปจจยัทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาด 
กลุมตัวอยางใหความสําคัญมากคือ มีสินคาตัวอยางใหลองใช มีเทศกาลลดราคาผลิตภัณฑ มีของ
แถม และมีแคทตาล็อกและโบรชัวรแนะนําผลิตภัณฑใหมๆอยูเสมอ 
         จากการทดสอบสมมติฐานพบวา เพศมีความสัมพันธกบัปจจัยดานผลิตภัณฑในเรือ่งของ 
ความปลอดภยัของผลิตภณัฑ คุณภาพที่ไดมาตรฐานของผลิตภณัฑ มีฉลากผลิตภณัฑ มีความสัมพนัธ
กับปจจยัทางดานราคาในเรื่องของสามารถชําระโดยบัตรเครดิต อายุมคีวามสัมพันธกับปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในเรื่องของมีฉลากผลติภัณฑ ตราสินคาหรือยี่หอของเครื่องสําอางเปนที่รูจัก หีบหอหรือ
รูปลักษณผลิตภัณฑสวยงาม มีความสัมพันธกับปจจยัดานราคาในเรื่องของมีการลดราคาผลิตภัณฑ 
สามารถตอรองราคาได และสามารถชําระโดยบัตรเครดติ มีความสัมพันธกับปจจยัดานการสงเสริม
การตลาดในเรือ่งของมีสินคาตัวอยางใหลองใช และมกีารรับคืนหากสินคาไมเปนทีพ่ึงพอใจ ระดบั
การศึกษามีความสัมพันธกับปจจัยดานการสงเสริมการตลาดในเรื่องของ มีแคตตาล็อกและโบรชัวร
แนะนําผลิตภณัฑใหม ๆ อยูเสมอ และการโฆษณาจากสื่อส่ิงพิมพตาง ๆ รายไดมีความสัมพันธกบั
ปจจยัดานผลิตภณัฑในเรื่องของหีบหอหรือรูปลักษณผลิตภณัฑสวยงาม มีความสัมพนัธกับปจจยัดาน
ราคาในเรื่องของมีการลดราคาผลิตภณัฑ สามารถชําระโดยบัตรเครดติ มีความสัมพันธกับปจจยัดาน
ชองทางการจดัจําหนายในเรื่องของ สถานที่จัดจําหนายมีที่จอดรถสะดวกสบาย  มีความสัมพันธกับ
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดในเรื่องมสิีนคาตัวอยางใหทดลองใช  
             จากการศึกษาครั้งนี้มีขอเสนอแนะใหผูประกอบการใหความสําคัญในเรือ่งของความปลอดภัย
ของผลิตภณัฑ ตั้งราคาที่เหมาะสมกับปริมาณบรรจุ และควรจัดใหมีการจําหนายในหางสรรพสินคา 
การจัดเคานเตอรเครื่องสําอางใหแสดงถึงลักษณะเดนประจําตราสินคา และควรมีการจัดแสดงสินคา
ตัวอยางไวใหทดลองกับกลุมลูกคาที่มีความสนใจผลิตภัณฑดวย และควรมีการจัดการสงเสริม
การตลาดในดานตาง ๆ เชน มีสินคาตัวอยางใหทดลองใช มีเทศกาลลดราผลิตภัณฑ มขีองแถม และ
มีแคทตาล็อกโบรชัวรแนะนําผลิตภณัฑใหม  ๆอยูเสมอ ในดานกลยุทธทางการตลาดของเครื่องสาํอางไทย 
ที่ผูประกอบการควรพิจารณาและใหความสําคัญในดานกลยุทธทางดานผลิตภัณฑและกลยุทธทางดาน
การสงเสริมการตลาด 
 


